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EL BRANDBOOK

La guia esencial de la marca

El brandbook se presenta como una herramienta estratégica y operativa que asegura que cada aspecto
de la marca se comunique de manera efectiva y consistente, sin importar el canal o la audiencia.
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Brandbook Logotipo

0l1. A Isologotipo

El Isologotipo es el componente principal de cualquier sistema de identidad.
Es la representacion grafica de una marca que combina un icono con una
tipografia, de tal manera que es posible separarlos y aun asi identificarlos.
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Brandbook Isologotipo

I I Con el fin de generar apertura y versatilidad en la marca, se desarrollaron
O 1 - B ApllcaCIOneS las siguientes alternativas graficas de isologotipos. Su uso dependera de

las necesidades de cada aplicacion en particular.

Logotipo principal Avatar Gradient & Color

AI th,SPORTS erors

Variable Color Avatar Blanco y Negro
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V4
" Para garantizar la legibilidad del Isologotipo, definimos margenes de
O 1 - C Area de Seg u rldad seguridad y tamafios minimos que limitan su manipulacion. El espacio libre

del Isologotipo viene definido por el tamafio y proporciones de la letra H.

Grilla de construccion Area de seguridad

1.8x
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Brandbook Isologotipo

01. D Infracciones

Para mantener la coherencia e integridad de la marca, utilizar Unicamente
los archivos del Isologotipo maestro oficial. Es importante evitar realizar
modificaciones o ajustes al Isologotipo, o aplicar el isologotipo de cualquier
forma que parezca fuera de marca. A continuacion, se muestran algunos
errores comunes.

No cambiar el color de la marca

No cambiar la opacicidad de la marca

A I Q,SPORTS

No cortar la marca
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No aplicar sombras o efectos

AlphoG:

No estirar la marca No rotar la marca

,SPORTS

No agregar textos
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No cambiar las proporciones
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Brandbook Color de la Marca

O 2 . A Pa leta de Color El color refuerza la identidad. Es importante respetar las proporciones de

las composiciones de cada color de la paleta, potenciar la comunicacion y
aprovechar las diferentes formas de acentuar y distinguir a la marca.

AlphaX SPORTS

AlphaX SPORTS AlphaX SPORTS AlphaX SPORTS
Color Primario

Color Secundario Color Alternativo Color Alternativo

HEX: #c9ff58
RGB: 201 255 88
CMYK:300830

HEX: #30b450 HEX: #1a2601 HEX: #f1f3de
RGB: 48 180 90 RGB: 2638 1 RGB: 3 204 252

CMYK:730850 CMYK: 786081 77 CMYK: 66010

AlphaX SPORTS
Negro

HEX: #000000
RGB:000
CMYK: 91697297




AI h ,SPORTS
Brandbook Color de la Marca

Los degradados en el branding permiten transmitir dinamismo, modernidad y profundidad visual, aportando
riqueza cromatica y versatilidad a la identidad de una marca. Su uso estratégico puede evocar sensaciones de
movimiento, evolucidn vy sofisticacidn, diferenciando la marca en un mercado competitivo. Ademas, facilitan
aplicaciones digitales atractivas y adaptables, mejorando la experiencia visual en distintos soportes.

02. B Paleta de degradados

AlphaX SPORTS
Degradado de fondo

Angulo del degradado 120°

AlphaX SPORTS
Degradado de fondo

Angulo del degradado 120°

AlphaX SPORTS
Degradado variable

Angulo del degradado 120°

HEX: #c9ff58
RGB: 201 255 88
CMYK:300830

HEX: #1a2601
RGB: 2638 1
CMYK: 78608177

HEX: #30b450
RGB: 48 180 90
CMYK:730850

HEX: #30b450
RGB: 48 180 90
CMYK:730850

HEX: #000000
RGB: 000
CMYK: 91697297

HEX: #1a2601
RGB: 2638 1
CMYK: 78608177
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Brandbook Color de la Marca

I I Para mantener la legibilidad y coherencia de la marca en todo el material,
O 2 - C ApllcaCIOneS de COlor es necesario utilizar siempre una de estas combinaciones al mostrar el
en la Marca

Isologotipo. Esto evitard problemas de contraste.

Combinacion del color primario y alternativo

Alphgl-: Alphg&--

Combinacion del color alternativo
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Brandbook Color de la Marca
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02. D Escala de Grises

En los siguientes ejemplos podremos ver al Isologotipo en negativo y
sus versiones en escala de grises. Es importante respetar los contrastes
establecidos en cada caso, utilizando el logo en blanco o negro seguin
corresponda al tono del fondo.

Black 100% Black 80%

Black 60%

Alphg¥-: Alphgé-:

Black 10% Black 5%

Alphot-

White 100%
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Brandbook Tipografia de la Marca
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03. A Tipografia principal: Titulos,
Subtitulos y Destacados

La tipografia habla del caracter de la marca, de su presencia y contribuye a la
tendencia. La tipografia principal sans serif, con morfologia moderna, se utilizara para
palabras resaltadas, titulos y subtitulos. Esta fuente tiene muchas variables, lo

que proporciona niveles de lectura.

Tipografia para titulos y subtitulos

League Gothic Regular

Regular

REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

0123426789



Alphot-

Brandbook

Tipografia de la Marca
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03. B Tipografia principal:
Texto y Detalles

La seleccidon de un tipo de letra para las instancias de lectura es importante
para garantizar la legibilidad. La tipografia para los textos es sans serif, con
diferentes variables, es una tipografia moderna e intelectual que se puede

leer facilmente incluso en un tamafo pequeno.

Tipografia para titulos y subtitulos

Barlow

Light - Light italic - Redular - Reqular italic
Medium - Medium italic - Bold - Bold italic

LIGHT LIGHTITALIC

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ 0123456789 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 0123456789
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

REGULAR REDULARITALIC

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 0123456789 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 0123456789
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

MEDIUM MEDIUMITALIC

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 0123456789 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 0123456789
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

BOLD BOLD ITALIC

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ 0123456789 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 0123456789

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
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03. C Usosy Combinaciones

Es importante utilizar familias tipograficas de forma consistente y regular
para mantener la identidad vy la legibilidad. A continuacidon, se muestran
ejemplos de combinaciones tipograficas y usos relevantes para la marca.

DESTACADOS:
League Gothic - Regular
Uppercase

SUBTITULOS:
Lorem ipsum dolor sit amet Barlow- Regular

Lowercase

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipi SUBTITULOS:

scing elit. Lectus orci, lorem egestas a odio neque. Barlow - Light
Commodo morbi turpis enim mollis tempor. Lowercase
DETALLES:

LOREM IPSUM Barlow - Light

Uppercase

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipi
scing elit. Lectus orci, lorem egestas a odio neque.
Commodo morbi turpis enim mollis tempor.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Laoreet
tempor, tortor, risus tincidunt aenean egestas aliquet. Sed varius
netus urna, eget adipiscing sed ornare mattis. A aliquam, arcu, sit
facilisi sed at. Massa interdum nunc non at. Vulputate enim dignissim
curabitur libero. Quam vel donec curabitur urna imperdiet amet,
montes, rhoncus eu. Ac faucibus ac enim arcu egestas netus. Natoque
faucibus auctor dui nam eleifend duis massa sem in. Aliquet feugiat
euismod egestas mi nulla leo adipiscing faucibus. Vitae et, netus eni.

LOREM IPSUM P. 01

TITULOS:
League Gothic - Regular
Uppercase

SUBTITULOS:
Barlow - Medium

TEXTOS:
Barlow - Regular
Lowercase

DETALLES:
Barlow - Light
Uppercase



Alphot-

Brandbook
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03. D Fuentes para uso Web

Algunas plataformas requieren fuentes con licencia gratuita, especialmente
para paginas web. Por ese motivo, definimos la utilizacion de la misma

tipografia disponible en Google Fonts.

LEAGUE GOTHIC REGULAR

Regular

Barlow

Light - Light italic - Redular - Regular italic
Medium - Medium italic - Bold - Bold italic

REGULAR

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

0123456789

LIGHT LIGHTITALIC

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ 0123456789 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 0123456789
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

REGULAR REDULARITALIC

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 0123456789 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 0123456789
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

MEDIUM MEDIUMITALIC

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 0123456789 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 0123456789
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

BOLD BOLD ITALIC

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ 0123456789 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 0123456789

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
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04. A Esti lo promocional de la ma rca Es un enfoque grafico disefiado para captar la atenciéon de forma inmediata y transmitir mensajes

de manera directa, clara y persuasiva. Se caracteriza por el uso de recursos visuales impactantes
—como colores vibrantes, tipografias llamativas y composiciones dindmicas— orientados a
destacar promociones, lanzamientos o campafas puntuales. Su objetivo principal es generar
interés, recordacion y accidn por parte del publico.

g
!
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i I

AL Transformamos la pasién de la marca en
' b un legado ambiental
e Impulsamos campanas narrativas climaticas, estrategias
' A ¥ ESG a medida y auditorias de impacto verificables.
' : Utilizamos ciencia de datos, creatividad activistay
g alianzas con los Objetivos de Desarrollo Sostenible de la
ONU, para conver tir patrocinios en acciones concretas:

economia circular, reduccion de huellay posicionamiento
de marca con proposito. Cada accién es un paso hacia un
planeta mas resiliente y sostenible.

AIth,SPORTS , alphaxsports.com
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APLICACIONES DE LA MARCA

La identidad toma forma en cada punto de contacto

Los elementos clave de la marca —como la paleta cromatica, el logotipo y la tipografia—
aplicados de forma coherente para dar forma a su sistema visual.
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Trascendemos el juego
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EL WORKBOOK

Como se debe ver y percibir la marca
—Look & Feel—

Este workbook ha sido disefiado como una herramienta practica para ayudar a profesionales, creativos y empresarios
a comprender y alinear los elementos visuales, verbales y emocionales de una marca con sus objetivos estratégicos.



GRUPMEDIAPRO

\\\\\\0#//4,

%

AN

L

A\

=

NS
Concacaf

Globant ) ESrii







Alphot-:

Estimado,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Integer ultricies tellus in odio convallis
faucibus. Donec id mi vitae neque tristique mollis. Nullam eu dictum purus, et porta tellus. Ut
consequat velit suscipit mi fermentum, in iaculis nulla facilisis. Morbi ullamcorper condimentum
felis, in commodo nibh aliquam non. Aenean placerat, erat vel ultrices faucibus, neque neque
lacinia felis, quis lacinia leo est ut nisl. Quisque nisi sem, pretium vel enim eget,

Alphgt--

egestas molestie enim. Pellentesque feugiat commodo magna eu blandit. Nullam dictum |
consequat tortor. Sed placerat ullamcorper neque eu eleifend. In a feugiat metus. Fusce ac lacus

dui. Suspendisse sem turpis, consequat ut efficitur a, lobortis eget augue. Fusce vel nisi eget nisi

porta blandit.

Trascendemos el juego

Nunc gravida vestibulum eros id egestas. Aenean id velit sed risus aliquet sodales eget eget tortor.
Sed facilisis pharetra maximus. Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices
posuere cubilia curae; Nam ultricies mi et pretium mollis. Mauris dapibus interdum posuere. Cras

A Iph?’ms
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CHRIS TAYLOR

Player Development Manager

T: +1(305) 655-1234
E: chris.taylor@alphaxsports.com
W: www.alphaxsports.com

1234 Biscayne Boulevard, Suite 567
Miami, Florida 33132, United States
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CHRIS TAYLOR

Player Development Manager

T: +1(305) 555-1234
E: chris.taylor@alphaxsports.com
W: www.alphaxsports.com

1234 Biscayne Boulevard, Suite 567
Miami, Florida 33132, United States
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hrcas, atletas, agencias e instituciones se
Unen para reflexionar sobre como el deporte
bviliza personas, comunidades y culturas, y
mo construir valor desde el branding, la
municacién, la inclusiény la tecnologfa.

lalnternacionalDelDeporte #DeporteYMarca
arketingDeportivo #PoderDelDeporte
onferenciaDeporte2025 #BrandAndPlay
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Trascendemos el juego
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Transformamos la pasion de la marca en
un legado ambiental

Impulsamos campanas narrativas climaticas, estrategias
ESG a medida y auditorias de impacto verificables.

Utilizamos ciencia de datos, creatividad activista y alianzas
con los Objetivos de Desarrollo Sostenible de la ONU, para
conver tir patrocinios en acciones concretas: economia
circular, reduccién de huellay posicionamiento de marca
con propésito. Cadaaccion es un paso hacia un planeta
mas resiliente y sostenible.
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USA

MIAMI, Florida, USA
2333 Brickell Ave. (33129) FL
usa@alphaxsports.com

Trascendemos el juego AIth’SWRTS Trascendemos el juego

CIUDAD DE MEXICO, MEXICO
J.B. Sierra 540, Torre 1, P5
mexico@alphaxspor ts.com
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BUENOS AIRES, ARGETNINA
Soler 5662, Palermo Hollywood
argentina@alphaxspor ts.com
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